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PREDVIANOCNE NAKUPY TVRDEHO ALKOHOLU

Bratislava, 19. decembra 2019 — Koncom roka minaju slovenski spotrebitelia zo vSetkych
potravinovych skupin najviac za alkoholické napoje. NajcastejsSie ich pija pri oslavach
alebo navstevach. Favoritom v rychlosti rastu trzieb v poslednom mesiaci roka je tvrdy

v v

alkohol, ktory je zaroven najva¢sim alkoholovym segmentom.

Alkohol patri k napojom, ktoré su oddavna spojené s beznymi &i vynimo&nymi udalostami nasho zivota.
Podfla aktualneho prieskumu Nielsen Admosphere je u Slovakov najCastejSim dévodom konzumécie
alkoholu oslava alebo navsteva, ¢o deklaruje viac ako 80 % konzumentov. Takmer polovica si rada vypije
vo volnom Case stravenom s priatelmi a patine alkohol jednoducho chuti a piju ho pre jeho chut. Necela
desatina si rada vypije po naro€nom dni alebo si naleju poharik ku jedlu. A pokial ide o konzumaciu
alkoholu pocas roka v porovnani s viano&nymi sviatkami, z prieskumu jednoznacne vyplynulo, Ze mnohi
piju alkohol len pocas sviatkov - kym pocas roka nepije 14 % Slovakov, cez Vianoce su to len dve
percenta.

AKY JE NAJCASTEJSi DOVOD VASEJ KONZUMACIE
ALKOHOLU?

Oslava / navsteva 81%
Volny €as s priatelmi
Pre chut

Naroc¢ny den

Ku konzumécii jedla
Na uhasenie smadu

Iny dévod

Zdroj: Nielsen Admosphere Slovakia. Internetova populacia 18+, December 2019 (pozn. deklaracie
konzumentov alkoholu)

A €o Slovaci najviac nakupuju, uz potvrdzuju udaje maloobchodného auditu Nielsen. Z nich vyplyva, Ze
prave alkoholické napoje prindSaju zo vSetkych potravinovych skupin v poslednom mesiaci roka
maloobchodnikom najvysSie trzby, aZz vtesnom zavese za nimi nasleduju maso a masoveé vyrobky.
V ramci alkoholu jednozna&ne dominuje tvrdy alkohol, ktory tvori takmer polovicu celého obratu
alkoholickych napojov.

ZAUJIMAVOSTI V TRENDOCH TVRDEHO ALKOHOLU

Ak sa pozrieme na celkovy trend, v medziro€nom porovnani (t. j. november 2018 az oktéber 2019 vs.
rovhaké obdobie pred rokom) narastli predaje tvrdého alkoholu v trzbach o Styri percenta, avSak celkové
nakupy objemovo mierne klesli o 1 percento. Podla udajov maloobchodného auditu Nielsen dosiahli
celoro€né predaje tvrdého alkoholu viac ako 303 miliénov eur. Rychlejsi rast trZieb je tahany presunom
spotrebitelov ku drah§im alkoholom, €o je viditelné na raste kategérii, ako napriklad whisky, regionalne
destilaty, rum ¢&i horké bylinné likéry. V poslednom roku najdynamickejSie rastli trstinové rumy. Do tejto
kategorie vstupil jeden z hlavnych hracov s ispesnou novinkou, €o ovplyvnilo rast celej kategorie 0 27 %.
Medzi zaujimavo rastucimi kategoériami, ktoré si u Slovakov ziskavaju v poslednych rokoch popularitu, je
aj whisky. To suvisi tak s chutovymi preferenciami, ako aj zvySenou kupnou silou obyvatelstva, kedze
whisky sa priemernou jednotkovou cenou viac ako 19 eur za liter dostava vysoko nad priemer celého
segmentu tvrdého alkoholu. Aj slivovici a ostatnym regionalnym destilatom sa dari zvySovat predaje.
Avsak aj ked doSlo medziro&ne k narastu ich obratu o 4 %, tento rast v poslednom roku vyrazne spomalil
z dvojciferného tempa rok predtym. Z menSich kategérii si medziroéne vyznamne polepSili
v maloobchodnych trzbach gin a medovina, ktorym sa podarilo zvySit obrat o necell patinu a patrili spolu
s rumom Kk najrychlejSie rastiucim tvrdym alkoholom.
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V DECEMBRI NAJVIAC POSILNUJU SVOJU POZiCIU HORKE BYLINNE LIKERY, WHISKY, ALE
AJ TUZEMAK A LIKERY

Vodka ostava najpopularnejSou volbou tvrdého alkoholu nielen poc€as roka, ale aj v decembri, kedy si
ukrajuje priblizne Stvrtinu z celkového kola¢a maloobchodnych trzieb. Jej dblezitost v poslednom mesiaci
roka v8ak z roka na rok vyrazne klesa na ukor druhej najpopularnejSej skupiny horkych bylinnych likérov,
ktoré, naopak, v decembri najviac zvy$uju svoj podiel. Dal$imi najpredavanej$imi druhmi pogas sviatkov
su konzumné liehoviny a borovicka, ktoré tvoria viac ako desatinu z celkovych trZieb, av3ak pri lacnejSich
liehovinach sledujeme trend poklesu nielen celoronej spotreby, ale aj odklon zakaznikov pred sviatkami.

PODIEL TYPOV NAPOJOV NA OBRATE TVRDEHO ALKOHOLU V DECEMBRI
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= Ostatné typy tvrdého alkoholu

Zdroj: Nielsen. Maloobchodny trh predajni s potravinami a zmie§anym tovarom, SR, december 2018

TVRDY ALKOHOL SA PRED SVIATKAMI PREDAVA HLAVNE V CENOVYCH AKCIACH

Tvrdy alkohol patri do skupin najCastejSie promovanych segmentov z celého koSa potravin. Mnohé,
hlavne drahSie alkoholy, sa €asto predavaju v proméciach, t. j. v zlave alebo su v letakovej ponuke. A
v decembri eSte vyrazne pribudaju aj promo&né daréekové balenia. Viac ako 60 % z celoro&nych predajov
celého segmentu tvrdého alkoholu sa realizuje v akcii, v obdobi pred viano€nymi sviatkami toto €&islo
vyrazne narasta a dostava sa na uroven okolo 70 %. Tzv. promoc¢na Spirala je nie raz akcelerovana v
predviano¢nom obdobi do extrémov, ked niektoré znacky predaju takmer 90 % svojho tovaru v
proméciach. Tento problém ,prepromovanosti“ v decembri sa tyka najma horkych bylinnych likérov,
u ktorych sme zaznamenali az 86 % predajov realizovanych v akcii. Nad 70 % dosahuju promocné
predaje aj v kategorii brandy & koriaky a whisky.
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O SPOLOCNOSTI NIELSEN

Nielsen Holdings plc (NYSE: NLSN) je globalna vyskumna a analytickd spolocnost, ktord poskytuje najkomplexnejsi a
najdéveryhodnej§i pohlad na trhy a spotrebitelov celého sveta. Spolocnost Nielsen je rozdelend do dvoch divizii.
Divizia Nielsen Global Media poskytuije medidlnemu a reklamnému priemyslu pravdivy obraz o trhu vdaka nestrannym a
spolahlivym metrikam, ktoré su spolocnym zakladom pre pésobenie v tomto odvetvi. Divizia Nielsen Global Connect poskytuje
vyrobcom a obchodnikom s rychloobréatkovym tovarom presné a praktické informéacie, ako aj komplexny obraz o zloZitom a neustale
sa meniacom prostredi, ktory spolo¢nosti potrebuji pre svoje inovacie a rast. Nas pristup prepajajuci Nielsen data s dalsimi zdrojmi
informacii umoZriuje klientom na celom svete pochopit, ¢o sa deje prave teraz, ¢o sa bude diat v buducnosti a ako najlepSie tieto
znalosti vyuZzit.

Nielsen je stc¢astou indexu S&P 500 a pdsobi vo viac ako 100 krajinach, ¢im pokryva viac nez 90 % svetovej populacie. Pre viac
informéacii navstivte www.nielsen.com.
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